
Creative Observatory Inc.

会社案内資料

Aug.  2023

2023 © Creative Observatory Inc. For Internal Use Only. |



Creative Observatory 株式会社は、

クリエイティブ・マインド と

新規コラボレーションによる創発機能 に
特化したアドバイザリー会社です
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狩谷 俊介 (かりや しゅんすけ)
コラボレーションプランナー。慶應義塾大学 経済学部卒。複数の事業会社にて、コンテンツ編集、集客イ
ベント企画、オウンドメディア運営、デジタルマーケティングの領域を経験後、広告代理店での統合プロ
モーションプランナー職を経て、2021年にCreative Observatory Inc.を設立。

横尾 涼 (よこお りょう)
SNSマーケター/フォトグラファー。写真のライフスタイルメディア「Photoli」編集長 兼 代表。
「写真の楽しさを広めること」と「クリエイティブで価値ある事業を支援すること」をモットー
にクリエイティブ制作とSNSマーケティング支援を主に手掛ける。著作に『“好き”を切り取る
Photoliの写真帖』(インプレス)、メディア出演歴に「ヒルナンデス」(日本テレビ) がある。

倉持 恵美 (くらもち えみ)
コミュニケーションプランナー/カタリスト。新卒にて広告代理店に入社後、主に外資系クライアン
トの戦略構築とブランドコミュニケーションを経験。その後、複数の外資系ブランドの事業会社にて、
環境問題/ソーシャルイシューから最新のエンタメまで、様々なケースのデジタルマーケティングや
ブランドコミュニケーション設計を担当。

Member / 所属メンバー



レシピ が変われば、料理の出来 が変わる

建材 が変われば、つくれる 建築デザイン が変わる

乗り物 が変われば、到着できる 場所 が変わる

武器 が変われば、採用できる 戦術 が変わる

理論 が変われば、導き出される 結論 が変わる

ルール が変われば、考えるべき 戦略 が変わる

時代 が変われば、常識 が変わる

“発見” するものが変われば、発明 されるものが変わる

『 発見と発明 』

Company Concept / 発見と発明
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（タスク）

課題
（ビジョン）

未来
（コンセプト）

力点

この悩みが この方法で こうなります

（コアアイデア）

施策軸
（パートナーマッチ）

協力者A
（パートナーマッチ）

協力者B
新規

コラボレーション
による創発効果

Proposal Scheme / ご提案の型
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Works / 過去実績 (2021-2023)
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＜お取引先実績＞ ※敬称略・順不同
安田不動産株式会社、大成建設株式会社、大成有楽不動産株式会社、一般社団法人淡路町エリアマネジメント(AAM)、一般社団法人浜町エリアマネジメント、公益財団法人日本デザイン振興会(JDP)、
株式会社鹿島出版会、一般社団法人全日本サッセン協会、一般財団法人出版文化産業振興財団(JPIC)、株式会社月刊総務、株式会社Bespoke、株式会社ワンプラネット・カフェ、など

主に不動産デベロッパー様を中心に、街や複合施設のブランディング・イベント企画・ツール制作・リサーチ業務等を請けさせて頂いております。



クリエイティブ・マインド

スペシャルチーム結成

ブランドPR/イベント企画

コラボレーション
の幹

コラボレーション
の枝葉

コラボレーション
の根
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How We Works / 弊社メソッド



• 対話的アプローチ
• 問診/ヒアリング
• リサーチ/編集的アプローチ
• 因果関係の紐解き
• アナロジーの活用

• ビジョンを決定
• ミッションの次元を上げる
• 対応すべき課題の特定
• 決め切るべき事項の特定

• コンセプトの決定
• コアアイデアの決定
• 解決手法のご提案
• アライアンス体制のご提案
• テスト/実証実験の実施

｢発⾒｣ のプロセス ｢発明｣ のプロセス

ビジョン(⽬指すもの) の策定プロセス コンセプト(⽬指し⽅) の策定プロセス

そもそも思考 ＝ 良い問いを求める デザイン思考 ＝ 良い答えを求める

｢発⾒｣ のプロセス ｢発明｣ のプロセス

弊社のプロジェクト推進手法は、「ダブル･ダイヤモンド･モデル」を規範にしたスタイルです。
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Project Management / プロジェクト推進手法



焦点化
共通言語化

ブランドメッセージの
作り方・持ち方

ブランドメッセージの
伝え方・伝わり方

表現者・クリエイター視点
（美的センスでドリブンする）

商人・ビジネスパーソン視点
（経営センスでドリブンする）

R&D/開発部

マーケ/販促部

営業/販売部

デザイン部

経営幹部

広報/PR部

企業により
所管が異なる

創業者

一般的な企業における
担当部署の対応
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Branding Flame / ブランディング推進手法



森 勇磨（もり・ゆうま）
産業医・内科医／ Preventive Room 株式会社 代表取締役

東海高校・神戸大学医学部医学科卒業。研修後は、年間約１万台の救急搬送を
受け入れる藤田医科大学病院の救命救急病棟にて勤務。その後、予防医学の普及
を目指して2020年に開設したYoutube「予防医学ch」は、現在チャンネル登録
者数37万人、総再生回数は3000万回を突破。2021年に「Preventive Room」
を起業し、産業医受託・オンライン健康相談サービスなどを提供中。

【専門家パートナーのご紹介】

長田 敏希（おさだ・としき）
株式会社ビスポーク 代表取締役
一般社団法人フードサルベージ 代表理事CMO

クリエイティブディレクター／ブランドコンサルタント
東京農業大学 地域ブランド戦略論 非常勤講師
（財）ブランド・マネージャー認定協会 一級資格
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スタッフ稼働費用 / 人工単価
(社内外の打合せ・ご提案資料作成・調査対応・現場立ち合い等)

制作管理手数料
(二次発注を含む制作費用への課金)

Creative Observatory Inc. 1日あたり 5万円
＊1日を８時間で計算

1時間あたり0.62万円 15％

総合型広告代理店／
外資系エージェンシー等 1日あたり12万円

＊1日を８時間で計算
1時間あたり1.5万円 15～20％

制作会社・イベント会社など ディレクター 6～8万円
一般スタッフ 4～6万円

ディレクター 0.8～1.5万円
一般スタッフ 0.5～0.8万円

15～20％

プランナーを中心に構成された組織形態で、プランナーがフルスタック型で全工程をカバーし、
プランニング業務から実施管理までを含め、高いコストパフォーマンスをご提供いたします。

＊具体の施策実施に必要な制作費用は別途発生いたします
（ご予算に応じて細かいアレンジは可能です）

Charging Price/ ご料金
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【会社概要】
会社名： Creative Observatory株式会社 / Creative Observatory Inc.
設立： 2021年 02月12日
資本金： 1,000,000円
代表者： 狩谷 俊介
所在地： 東京都中央区日本橋大伝馬町13 - 10 - 902
決算月： 1月

【免責事項】

• 本プレゼンテーション資料は、情報提供のみを目的として編集されたものです。

• 本プレゼンテーション資料に掲載する全てのコンテンツ(以下「情報｣という)の作成および管理には万全の
配慮をしておりますが、その内容に関する正確性および完全性については保証せず、また責任を負いません。

• また、本プレゼンテーション資料に掲載された情報を利用、使用、ダウンロードするなどの行為に関連して
生じたあらゆる損害等についても、理由の如何に関わらず、当社は一切責任を負いません。

• また、本プレゼンテーション資料に掲載している一部の情報には、当社のほか第三者が提供しインターネット
上にて公開されている情報・写真が含まれていますが、これらは便宜的に提供しているものであり、その内容
の著作権等については当社には帰属しておりませんので、予めご了承ください。
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